2011年上海车展奔驰展台设计

2011年4月19日盛大开幕的上海国际汽车展是2011年度全球最值得期待的汽车盛宴，梅赛德斯-奔驰携旗下四大品牌的41款车型，盛装亮相近3000平方米的宏大双层展台，向全世界展现这一伟大品牌125年的辉煌历史和引领未来的雄心壮志。

梅赛德斯-奔驰展台无疑是这次上海车展万众瞩目的超人气展台。车展上，除备受关注的各汽车品牌的首发车型、前沿技术，展台本身也成为展示品牌理念与综合实力的舞台。梅赛德斯-奔驰在展台的设计与呈现形式上不断推陈出新，以完美的表现赢得了观众与同行的认可。2008年，梅赛德斯-奔驰获得当年北京车展“最具人气展台”的奖项；2009年的上海国际车展和2010年的北京国际车展中，梅赛德斯-奔驰连续两年将“最佳汽车展台设计大奖”收入囊中。

在上海车展期间，梅赛德斯-奔驰将全新的展台设计理念带到中国，既保持了梅赛德斯-奔驰作为汽车发明者对经典的传承，又展示了代表汽车工业最高水准的科技魅力。造型别致的奔驰双层展台以银色为主基调、运用了独有的未来感银色金属立面、棋盘式天顶照明——这些创新元素是首次在国内亮相。灯光开启后，仿佛出现一片星辉照耀的天空，更添优雅氛围。整个奔驰展台的设计既宏大又专注于细节的完美、优雅庄重又颇具时尚科技感，“唯有最好”的品牌理念跃然呈现在公众面前。

2011年奔驰展台采用了创新性的主题区域划分，观众在展台上游览，既能回顾奔驰作为汽车发明者的125年传奇历程，又能感受到其引领未来的领袖气质。“125！汽车发明者”区域作为整个展台的焦点之一，“传世惊奇300SL”勾勒出这款传奇座驾独具的经典之美；与之遥遥相望的“回到未来SLS AMG”区域，一辆红色的SLS AMG张开“鸥翼”欢迎各位贵宾的到来；AMG展区彰显了“一个工程师、一台发动机”的独特品牌理念；“战略合作与社会责任”区域则向观众展示了梅赛德斯-奔驰在致力于为中国消费者提供顶级产品与服务的同时，也倾力回馈社会，积极履行优秀企业公民责任；星睿二手车区域则呈现奔驰对卓越品质和尊崇服务的郑重承诺。

以象征未来与科技的银色为主色调的奔驰展台，展示了其独到的设计理念：独有的银色金属立面是奔驰展台的亮点之一，大面积的银色金属立面组成了整个展台的“骨架”，在简单线条的勾勒下轮廓分明，形成错落有致的光影变化，整个展台既简洁大气，又充满了未来感。

2011年奔驰的展车也大多数是银色。银色是奔驰历史上伟大的“银箭”赛车的颜色，象征着胜利与激情，今天的奔驰F1车队仍被人们称作“银箭”车队。在多款银色的奔驰展车之间，观众不仅可以感受到这个伟大品牌值得自豪与骄傲的运动历史，而且能欣赏到奔驰引领时代的造车工艺。

奔驰展台二层则是以稳重大气的黑色为主色调，白色的Mercedes-AMG车型在其间展示，整个空间显得典雅且张力十足。在银色和黑色的主色调中，奔驰展台上的红色区域十分引人注目：两款相隔半个多世纪的奔驰经典超级跑车——300 SL与SLS AMG的展台相望而立，让人不仅感受到奔驰跑车令人血脉偾张的速度激情，更惊叹于梅赛德斯-奔驰不断创新、勇于突破的品牌激情。整个奔驰展台以银、黑、红三个主色调相互映衬，层次清晰分明，构建出光彩夺目的展台视觉效果，处处体现了奔驰核心品牌价值所在——“魅力、完美、责任”。

作为一个国际品牌，梅赛德斯-奔驰一直对中国市场重视有加，并对中国消费者的文化喜好与情感诉求进行了充分的调研。每年的国际车展，梅赛德斯-奔驰都会将中国元素完美应用于展台。而要做好这一点，需要对中国市场有着深刻的理解，以国人能够理解和乐于接受的方式，传播品牌理念和价值。2011年，梅赛德斯-奔驰特地选择了金鱼作为展台的特别元素，金鱼优雅、高贵，在中国文化中象征着吉祥和繁荣，奔驰以此向中国的消费者表达崇高的敬意和美好的祝愿。

早在2008年的北京车展上，奔驰的展台背景就采用了富有中国特色的常青藤作为主题元素，彰显梅赛德斯-奔驰对中国消费者的尊崇礼献；2009年的上海车展上，象征着吉祥幸福、繁荣昌盛的中国传统名花牡丹成为主题元素，渲染出浓郁的中国风情；2010年北京车展中国著名书法家徐冰的新英文书法更是大放异彩。多年来，一系列中国元素的运用是梅赛德斯-奔驰为中国市场精心准备的礼物，表现出梅赛德斯-奔驰深深植根中国市场的决心和对中国消费者的一贯承诺。

